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1. Docieraj do uczestnikow
poprzednich edycji

Baza uczestnikow poprzednich edycji to naturalne zrodto sprzedazy

wejsciowek na tegoroczny event.

Jezeli tylko nig dysponujesz, za pomocg mailingu przypomnij uczestnikom,
jakg wartos¢ miata dla nich ostatnia edycja i zache¢ do skorzystania
ze specjalnej oferty dla gosci powracajacych. Jakgkolwiek komunikacje
planujesz praktykowac, nie zapomnij o personalizacji — to zawsze pomagal!

Czy cos jeszcze? Nie zapomnij zaprezentowac zdje¢ z poprzedniej edycji na
profilu spotecznosciowym. Wizualna zacheta zawsze sie przyda, poniewaz
obrazy obudza wspomnienia szybciej niz tekst.

........................................................................................................................

Jesli zalezy Ci na przyspieszeniu naptywu zgtoszen i szukasz metod,
by osiggnac ten cel, przeczytaj artykut pod tytutem:
» Jak zmotywowaé uczestnikéw wydarzenia do wczesnej rejestracji?
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2. Stosuj rozne rodzaje wejsciowek
| poziomy znizek

Przy wyborze systemu rejestracji uczestnikdw upewnij sie, ze oferuje on
obstuge réznych rodzajow uczestnictwa (réznych typow wejsciowek).

Dzieki takiej funkcji bedziesz mogt zaoferowac¢ gosciom wejsciowki premium,
zwykte i okrojone (np. uczestnictwo w jednym z dwdéch dni wydarzenia).
Zroznicowanie zwieksza sprzedaz, poniewaz daje uczestnikom wiekszg
swobode — pozwala na wyboér zwigzany z czasem i budzetem. Nie jest
wszakze tajemnicag, ze potencjalni uczestnicy sg sktonni zakupi¢ oferte,
ktora jest dostosowana do ich potrzeb i mozliwosci.

Jesli korzystasz z mechanizméw obstugujacych kody rabatowe, mozesz
dystrybuowac je posrod klientéw planujgcych zarejestrowac wiekszg grupe
uczestnikow. Obnizona cena zmotywuje do wiekszych zakupdw, wzrosnie wiec
liczba uczestnikow.

Najlepszy efekt uzyskasz, stosujgc kody rabatowe o limitowanym terminie
waznosci. To niezwykle istotny punkt, dlatego przed przystgpieniem
do organizacji wtasciwej upewnij sie, czy system rejestracji, ktéry planujesz
wykorzystac, oferuje takg funkcje.
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https://conrego.pl/blog/jak-zmotywowac-uczestnikow-do-wczesnej-rejestracji-na-event

3. Reklamuj sie we wtasnych kregach
| kanatach

Punkt ten zapewnia naprawde duze pole manewru. Od czego jednak

nalezy zaczac?

Po pierwsze, pamietaj, ze banalnym, ale jakze czesto pomijanym nosnikiem
reklamy jest stopka Twojego maila.

Po drugie — nigdy nie zapominaj o mediach spotecznosciowych!

Wykorzystaj je, by informowac potencjalnych i zarejestrowanych uczestnikow
o wszystkich akcjach promocyjnych, znizkach i zachetach. Dodatkowo
prezentuj zajawki i wywiady z prelegentami, tematy warsztatow dostepne
w agendzie i kazdg mozliwg atrakcje, ktéra moze przyciggng¢ nowych
uczestnikow. Oczywiscie istotne jest takze wiasciwe dziatanie w tych
obszarach, dlatego pamietaj o tym, aby przede wszystkim promowac link
do strony z formularzem zgtoszeniowym swojego eventu.

Na stronie wydarzenia opublikuj natomiast banery lub okna typu pop-up
zachecajgce do rejestracji na specjalnych warunkach.
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4. Wykorzystaj e-mail marketing

Jesli system rejestracji, z ktérego korzystasz, nie umozliwia wysyiki
mailingdw, wykorzystaj inne narzedzie (np. GetResponse,
SALESmanago, Freshmail), by dostarczac¢ potencjalnym i
zarejestrowanym uczestnikom zawsze swieze informacje, a w tym te,

ktore promuja sprzedaz.

Przewaga mailingdow nad innymi formami komunikacji to mozliwosc
personalizacji i kierowania odpowiedniego przekazu do wybranej grupy
spetniajgcej okreslone kryteria. Jesli Twoje narzedzia na to pozwalajg, podziel
odbiorcéw na grupy i profiluj tresci zaleznie od ich charakteru — Ty zwiekszysz
pozytywny odbior wydarzenia, a on zwiekszy sprzedaz.

Wiecej informacji o komunikacji z uczestnikami znajdziesz na naszym blogu:
» Komunikacja z uczestnikami wydarzen za pomocg e-maili
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https://conrego.pl/blog/komunikacja-mailowa-z-uczestnikami-wydarzenia

5. Zorganizuj konkurs dla polecajgcych

Konkursy stanowig swietny kanat promocyjny i mogg miec istotny
wptyw na sprzedaz, o ile tylko umiesz sie nimi postuzyc. Jaki jest klucz
do sukcesu?

Otoz konkurs bezposrednio zwiekszajgcy sprzedaz musi premiowac
uczestnikow polecajgcych wydarzenie wtasnymi kanatami komunikacji.
Mowigc wprost — niech nagroda gtowna powedruje do uczestnika, ktory
przyciggnie najwiecej gosci. Obstuga konkursu wymaga skutecznego sledzenia
zrodet przychodzagcych uczestnikow. W tym celu zastosuj dostepne w swoim
systemie rejestracji mechanizmy. W CONREGO sg to kody rabatowe, kody
zaproszeniowe przypisane do rodzaju uczestnictwa lub unikalne linki.

To bardzo wazne, by sledzenie zrodta rejestracji odbywato sie sprawnie i nie
sprawiato trudnosci. Ostatni trick dotyczy momentu odebrania nagrody.
Wygrany powinien otrzymac jg w trakcie wydarzenia, my za$ powinnismy
rozgtosi¢ to w serwisach spotecznosciowych i tym samym wzmocni¢ zasieg
naszej promocji z myslg o kolejnych edycjach eventu.
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6. Buduj marke wydarzenia

tatwo powiedziec, trudniej zrobic... mam tego swiadomosc.

Czasami zmiana cztondow gtownej nazwy wydarzenia jest konieczna, ale unikaj
tego, jesli tylko masz takg mozliwos¢. Zmiana nazwy ostabia lub zabija marke,
Tobie zas z wielu powodow powinno zaleze¢ na przedtuzeniu jej zywotnosci.
Z/najdz takg nazwe, ktorej nie trzeba aktualizowac przy okazji kolejnych edyc;ji
wydarzenia. Dzieki temu wykorzystasz wszystkie kanaty w social mediach,
domene i dziatajgcg pod nig strone internetowg oraz konta pocztowe, a tym
samym utatwisz znalezienie tegorocznego wydarzenia osobom, ktére miaty
stycznosc¢ z poprzednimi edycjami.

Taka kontynuacja ma jeszcze wieksze znaczenie w kontekscie pozycjo-
nowania stron internetowych. Budowanie pozycji w wynikach wyszukiwania
(np. w Google) zajmuje mnostwo czasu, dlatego skorzystanie ze strony,
ktora zostata wypozycjonowana juz wczesniej, ma ogromne znaczenie.
Utrzymanie tej samej domeny pozwoli Ci zaistnie¢ w wynikach wyszukiwania
na wysokich pozycjach, a to przyniesie zwiekszony ruch. W tym przypadku
ruch to nic innego jak zasieg.

Wreszcie, zapomnij o corocznej modyfikacji logo swojego wydarzenia.
Dlaczego? 0Otoz rozpoznawalny znak graficzny potrafi zdziata¢ duzo wiecej
niz tekst.
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/. Stworz grupe na LinkedIn

Profesjonalisci zwykle posiadajg profile na Linkedin.

Dlatego warto stworzy¢ grupe promujgcg wydarzenie i zaprosi¢ ich do
przytaczenia. Publiczne grupy na LinkedIn umozliwiajg dyskusje, ktére pozwolg
Ci zwiekszy¢ zasieg Twojej komunikacji marketingowej. Co istotne i niezwykle
pomocne w promocji, o jakiejkolwiek aktualizacji opublikowanej w Twojej
grupie kazdy z jej cztonkdw jest informowany mailowo.

8. Popros o pomoc prelegentow

Mowca na konferencji jest zapewne ktos znany i cieszacy sie
zaufaniem. Tej osobie takze zalezy na sali petnej stuchaczy.

Prelegenci posiadajg swoje konta na serwisach spotecznosciowych i prywatne
blogi, na ktorych budujg marke osobistg. Skorzystanie z nich zapewni znacznie
wiekszy zasieg promocji. Zaproponuj wiec swoim prelegentom wspotprace
w zakresie promocji wydarzenia, a istnieje duze prawdopodobienstwo,
ze znajdziecie ztoty s$rodek pozwalajgcy na realizacje planu zwiekszenia
sprzedazy. Nakton ich, by pisali o konferencji w kontekscie swojej specjalizaciji,
a pozniej udostepniaj ich wpisy na profilu wydarzenia na Facebooku i LinkedIn.
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9. Promocje przysztych edycji
wydarzenia rozpocznij juz dzis!

Kolejne edycje ogtos i promuj, zanim zakonczysz organizacje

najblizszego w czasie wydarzenia.

Kazdy uczestnik to swiezy kontakt. Wykorzystaj wiec mozliwos¢ bezpos-
redniego dotarcia do przysztego goscia, komunikujgc mu plany dotyczace
kolejnego terminu. Zaoferuj od razu znizke na uczestnictwo w przysztej edycji.
Zerwany kontakt trzeba odnawia¢, dlatego nie pozwdl o sobie zapomniec!
W efekcie zaoszczedzisz mnéstwo czasu i srodkéw na pozyskanie kolejnego
uczestnika.

Nie trzeba by¢ marketingowym guru, by skutecznie promowac¢ marke
swojej konferencji i z kazdym rokiem zwiekszac sprzedaz. Wydarzenia
organizujemy dla ludzi, wiec w gruncie rzeczy wszystko to, co robisz,

powinno polegac na wtasciwej komunikacji z ludzmi.

Dziekuje za lekture i zycze Ci 100% wyprzedanych wejsciowek i samych
udanych imprez!
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Inne poradniki

W oparciu o doswiadczenia, jakie zdobytem dzieki wspodtpracy z profesjo-
nalnymi organizatorami eventoéw przygotowatem réwniez szereg innych
materiatébw pomocnych podczas organizacji wydarzen. Kompletna lista
obejmuje nastepujace zagadnienia:

Jak skutecznie zorganizowac wydarzenie i sprawnie

obstuzy¢ uczestnikow?

» POBIERZ PORADNIK

Przetwarzanie danych osobowych uczestnikow
wydarzen zgodnie z RODO

» POBIERZ PORADNIK
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https://conrego.pl/poradniki-materialy-szkoleniowe-organizatorow-eventow/CONREGO_skuteczna_organizacja_wydarzen.pdf
https://conrego.pl/poradniki-materialy-szkoleniowe-organizatorow-eventow/Zgodnosc-CONREGO-z-RODO.pdf

TwQj system rejestracji uczestnikow
powinien byc funkcjonalny, elastyczny i bezpieczny.

Gratulacje! Twoje poszukiwania dobiegty korca.

https://conrego.pl
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